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< Marketing & Tecnologia )

La Frontiera
dell'innovazione
MarTech per la Nuova
Competizione Globale

8 Settembre 2022
Via WebEx | 17.30-19.00

CRIET
MarTech
Days

( MA-TE 2022 >

Maratona

di Marketing con
BNL, SAP e Societa
ltaliana di Marketing

4 QOttobre 2022

Evento phygital

Universita degli Studi di Milano-Bicocca
Edificio U6 - Aula Magna

Piazza dell’Ateneo Nuovo, 1, Milano

Via WebEx | 9.00-20.00
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< MarTech, consumatori e mercati )

Competenze Digitall
e Soluzioni
Organizzative

1 Dicembre 2022

Evento phygital

Universita degli Studi di Milano-Bicocca
Edificio U4 = Aula Sironi

Piazza della Scienza, 4, Milano

Via WebEx | 10.00-13.00
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CRIET
MarTech
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( Digital Service Marketing >

Percorsi per una
Efficace Individuazione
dei Partner MarTech

15 Settembre 2022
Via WebEx | 17.30-19.00

CRIET
MarTech
Days

( Marketing Research Tool >

Tecnologie per 'Analisi
Real Time del
Comportamento del
Consumatore

3 Novembre 2022
Via WebEx | 17.30-19.00

Main partners

D T Centro di Ricerca
(.,. I\IL l Ineljm\;i\;ersi;:g
in Economia

del Territorio
Technical partners

matchgiat o lefac.com

N\ QUALIFIER

& DeepGlance

Con il patrocinio di

SIS

BUM::

2022

< Strategic Market Research )

Algoritmi di
Intelligenza Artificiale
per la Definizione dei
Mercati Obiettivo

29 Settembre 2022
Via WebEx | 17.30-19.00

La Comunicazione delle PM| )
20022022

Cambiamenti di
Scenarlio per la
Trasformazione
Digitale

14 Novembre 2022

Evento phygital

Universita degli Studi di Milano-Bicocca
Edificio U4 = Aula Sironi

Piazza della Scienza, 4, Milano

Via WebEx | 10.00-13.00

PER INFO E
ISCRIZIONI VA

SULSITO

https://b4m.uni
mMib.it/osservator

io-mihub/

7 incontri durante i quali vengono presentati i principali cambiamenti in
atto nella tecnologia per il marketing. Nel ciclo di eventi € prevista Ma-Te
2022, la maratona di marketing e tecnologia in collaborazione con SAP e
BNL — Gruppo BNP Paribas che grazie agli speech di circa 100 fra manager
e inspirator per oltre 10 ore di live e streaming, si propone come punto di
riferimento del MarTech per la comunita di marketing italiana.




