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MTSsM

MASTER IN TOURISM
STRATEGY & MANAGEMENT

Universita degli Studi di Milano-Bicocca,
CRIET - Centro di Ricerca Interuniversitario
in Economia del Territorio e F.T.O. -
Federazione Turismo Organizzato propongono
I'VIII edizione di MTSM - Master in Tourism
Strategy & Management, Master Universitario
di | livello finalizzato al conseguimento di 60
Crediti Formativi, per preparare gli studenti

al mondo del lavoro.

Lobiettivo del percorso & formare, attraverso
una metodologia teorico-pratica, figure

che possano inserirsi a vari livelli

nella filiera del turismo organizzato grazie
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MTSM vuole essere un vero e proprio
viaggio guidato nel mondo del turismo

per conoscerne peculiarita, dinamiche

e prospettive.

Per gli studenti delle passate edizioni
MTSM é stato un percorso caratterizzato

da #Motivation, #Travel, #Satisfaction

e #Method, quattro tappe fondamentali

per entrare in un settore in grande sviluppo.
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